Ceny



VVymezeni pojmu cena

Cenu chapeme jako
vyjadreni hodnoty
produktu (zbozi nebo
sluzba) pro kupujiciho,
obvykle prostrednictvim
penézité castky.

Pojem cena také zahrnuje
zvlastni druhy
odmeénovani, jako
napriklad mzdu, kurz,
urok, najemné.

Zdroj prijmu prodavajicich.
Zabezpecuje jim tak
navratnost investici,
vytvari zisk, slouzi jako
uhrada nakladu na vyzkum
a vyvoj noveho produktu



Faktory ovlivnujici ceny

Vnéjsi Vnitrni

e ekonomicti Cinitelé (kupni * marketingové cile,
sila spotrebitele, inflace, * néaklady na vyrobek,
konkurence),

e zaclenéni ceny do

* pravni faktory (platna organizace podniku.
legislativa, postihy pri
nedodrzeni pravidel),

* spolecenské faktory
(socialni struktura obyvatel).
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Stanoveni rovnovazné ceny

cena P poptavka D nabidka S

rovnovazna
cena P’

rovnovazné mnozstvi Q° mnozZstvi Q



Pristupy k tvorbé ceny

1. Nakladovy pristup

Zjednoduseny kalkula¢ni vzorec:

m+ a0+ 11 + 11 + + + +

naklady na material
mzdové naklady
ostatni primé naklady
vyrobni (provozni)

vlastni naklady vyroby
spravni rezie

vlastni naklady vykonu
odbytové naklady

uplné vlastni naklady vykonu
zisk (ztrata)

prodejni ceny (cena vykonu))

DPH

zakladni sazba (21%)
snizena sazba (15%)
produkty osvobozené od DPH

Spotrebni dané

Mineralni oleje
Lih

Pivo

Tabakové vyrobky



2. Marketingovy pristup

Hlavni nastroj = rozsahly pruzkum u

* Potencialnich kupuijicich

e Konkurence



Priciny odlisnosti cen tehoz produktu

misto prodeje

zakaznici

obdobi

zpusob placeni

doba, po kterou je vyrobek na trhu
vyprodejni akce



Inflace

* rozumime vSeobecny narust cen zbozi a sluzeb
v ramci sledovaného ¢asového obdobi.

Dusledky:
* Snizeni kupni sily penéz

e Znehodnoceni vkladu a uveéru



Stanoveni vyse inflace

Spotrebniho kos

e potravinarskeé zbozi (potraviny, napoje, tabak),

* nepotravinarské zbozi (odivani, nabytek, potreby
pro domacnost, drogistické a drobné zbozi, zbozi
pro dopravu a volny cas, zbozi pro osobni péci
aj.),

* sluzby (opravarenské, z oblasti bydleni, provozu
domacnosti, zdravotnictvi, socialni péce, dopravy,
volného cCasu, vzdélavani, stravovani a ubytovani,
osobni péce a sluzby financni).
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Vyvoj roéni inflace v CR
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